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Resumen: Estudios previos sobre el voto econémico en México han llegado a diversas
conclusiones acerca del manejo de la economia en el comportamiento electoral. En este
articulo argumento que el efecto del manejo de la economia en los resultados electorales
depende de dos factores. En primer lugar, incluso cuando los votantes perciban que la
economia es débil y se encuentren poco satisfechos con el presidente en funciones, pue-
den existir diferencias en cuanto a la capacidad de los posibles remplazos. En el contexto
de la campaiia electoral de 2006, Lépez Obrador no recibié el apoyo de muchos de los vo-
tantes que pensaban que la economia era débil, debido a que lo consideraban un riesgo. En
segundo lugar, el impacto de la economia depende de la prominencia de este tema en la
agenda politica. LLa combinacién de altos niveles de vulnerabilidad econdmica, la caida de
los clivajes del régimen como un motivo alternativo de decisién electoral y el énfasis en
asuntos econémicos en el didlogo de la campana y de las estrategias de medios de los dos
partidos principales en la eleccién de 2006 hicieron que los temas econdmicos fueran espe-
cialmente importantes. Mientras que el débil desempeiio de la economia mexicana en el
periodo 2001- 2003 abri6 las puertas a los contendientes del PAN, la recuperacion econémica
en el segundo trienio de Fox fue suficiente para otorgarle a Calderdn la victoria marginal.
Palabras clave: voto econémico, riesgo, preferencia electoral, eleccién de 2006.

“Defendamos lo que hemos logrado”: Economic Voting in Mexico
during the 2006 Presidential Election

Abstract: Previous studies of economic voting in Mexico have reached mixed conclusions
about the role of economic performance on electoral behavior. In this paper, I argue that
the effect of economic performance on voting is contingent upon two factors. First, even
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when voters perceive a weak economy and are dissatisfied with the incumbent, they differ
on who the best replacement is. In the context of the 2006 campaign, L.épez Obrador did
not receive the support of many voters who thought the economy was weak because they
perceived him as too large of a risk. Second, the impact of the economy is contingent upon
its have a prominent place on the political agenda. The combination of high levels of
economic vulnerability, the fall of the regime cleavage as an alternative motive for elec-
toral choice, and the emphasis on economic issues in the campaign dialogue and advertis-
ing strategy of the major political parties in the 2006 election made economic issues espe-
cially salient. While the weak performance of the Mexican economy in 2001-2003 opened
doors for the PAN’s challengers, the economic recovery in the second half of Fox’s term
thus proved sufficient to garner the narrow victory for Calderon.
Keywords: economic vote, risk, electoral choice, 2006 election.

on frecuencia las elecciones presidenciales suelen girar en torno al tema

del cambio frente al szatu quo. En la contienda electoral de 2006 un
tema importante fue si los votantes darfan continuidad a la politica econé-
mica de Vicente Fox, del Partido Accion Nacional (pAN), apoyando al candi-
dato de ese partido, Felipe Calderodn, o si respaldarian un enfoque diferen-
te.! El principal candidato de oposicién, Andrés Manuel L.6pez Obrador,
del Partido de la Revolucion Democratica (PRD), hizo explicito este enfoque
cuando afirmé que la principal diferencia entre su administracion y la de
Vicente Fox serfa que “habra crecimiento econémico y crecimiento del em-
pleo” (Washington Post, 2006, p. B03). En contraste, Calderén sefial6 que
“podemos mantener la estabilidad econémica que tenemos hoy y convertir-
la en crecimiento econémico y empleos por medio de la inversién, o nos
arriesgamos a perder todo lo que ya logramos” (Bloomberg, 2006).

En este trabajo analizamos el papel que desempeiiaron los resultados
politicos durante el gobierno de Fox en el apretado triunfo del candidato de
su partido. Como las opiniones del electorado estaban divididas acerca del
estado de la economia, tanto el gobierno como el principal partido de oposi-
cion pensaban que las cuestiones econdomicas redundarian en una ventaja
para ellos y las convirtieron en elemento central de sus respectivas campa-

"En la encuesta del csEs, por ejemplo, se les preguntaba a los votantes: “Algunos dicen que
el préximo presidente debe mantener el rumbo del gobierno de Fox para consolidar los progra-
mas que se estn realizando. Otros dicen que el préximo presidente debe cambiar el rumbo que
lleva el actual gobierno porque hasta ahora no se ha avanzado mucho en la solucién de los proble-
mas mds graves. ;Qué cree que debe hacer el préximo presidente?” Las evaluaciones retrospec-
tivas de los votantes acerca de la economia en general y especificamente de los problemas de
inflacién y pobreza fueron elementos importantes para predecir las actitudes hacia la continuidad
o el cambio.
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nas. Nuestras evidencias sugieren que si bien la trayectoria desigual de la
economia nacional entre 2000 y 2006, sobre todo en la primera mitad del
sexenio de Fox, representd una grieta para los contendientes, su mejora en
el periodo previo a la eleccion resulté decisiva para la dificil victoria de Cal-
der6n. Ademis, el candidato del paN se benefici6 por el hecho de que los
electores que tenian una evaluacion econémica negativa dividieron sus vo-
tos entre diversas alternativas partidistas y la opcién de la abstencion. Sin
embargo, el impacto de la economia en las elecciones dependié de que el
votante le prestase atencion a ese tema en lugar de a otros. L.a combinacion
de elevados niveles de vulnerabilidad econémica y una campaia que se
concentraba marcadamente en cuestiones de economia explica por qué los
asuntos econémicos encontraban eco en una proporcion tan elevada del
electorado.

El efecto contingente del desempefio econémico

El modelo bésico de votacién econémica idealiza las elecciones en gran
medida como un referendo respecto a quien ocupa la presidencia. Si la
economia es fuerte, los votantes deberian estar notablemente predispues-
tos a mantener al partido gobernante en el poder. Si la economia es débil,
seria muy probable que los electores votasen por un candidato de oposicién
0, si no existe una alternativa que les resulte aceptable, que se abstuvieran
de votar. Este patron bésico se ha documentado en numerosos paises y ti-
pos de elecciones (véanse revisiones de ello en Lewis-Beck y Stegmaier,
2000, 2006). Ademads, hay un consenso general en el sentido de que los vo-
tantes le dan mas importancia a la economia nacional (lo que se denomina
votacién sociotrpica) que a su situacion financiera personal (votacion ego-
tropica) y de que, sobre todo en las nuevas democracias, tienden a una
orientacion que mira hacia el pasado (retrospectiva), en lugar de interesarse
primordialmente por los resultados futuros (prospectiva) (véanse, por ejem-
plo, Dorrussen y Palmer, 2002; Cohen, 2004; Stokes, 2001).

Estos patrones basicos se han documentado en el contexto de las elec-
ciones mexicanas. [Los estudios que usaron encuestas de nivel individual
(Paolino, 2005; Buendia, 2000; Poiré, 1999; Magaloni, 1999; Beltran, 2000,
2003; Davis y Coleman, 1994) y tendencias agregadas de apoyo al Ejecuti-
vo (Klesner, 1993; Villarreal, 1999; Buendia, 1996; Magaloni, 2006) obser-
van que hay una relacion positiva entre el desempefio econdémico y el apoyo
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para el presidente en turno y su partido. Por ejemplo, a lo largo de todo su
gobierno la tasa trimestral de aprobacién de Fox siguié muy de cerca las
tendencias de confianza de los consumidores (Singer, 2007). Estos analisis
demuestran que el electorado mexicano, como el de la mayoria de los paises,
es de orientacion en gran medida sociotropica y sumamente retrospectiva.
Ademis, otros andlisis de votacion econémica en el contexto de las eleccio-
nes de 2006 sugieren que los factores econdémicos desempeiaron un papel
clave para configurar las decisiones de los votantes: “las evaluaciones de la
economia son, de hecho, uno de los factores explicativos mds fuertes de la de-
cisién respecto al voto por presidente en 2006” (Moreno, 2007, p. 16).

Los resultados de las elecciones de México demuestran también los limi-
tes de las explicaciones del comportamiento del votante con base econ6-
mica. Pese a las debacles econémicas de los afios ochenta, el Prifue capaz de
mantenerse en el poder durante casi dos décadas después de la caida econd-
mica inicial. Ademds, la eleccién en la cual finalmente fue derrotado se pro-
dujo tras cuatro afios de s6lido crecimiento econémico. En las elecciones de
2000 los factores econémicos fueron opacados por la legitimidad global del
régimen (Magaloni y Poiré, 2004). De esta forma, si bien en general la eco-
nomia se asocia con el éxito del partido en el poder en México, la cuestion
consiste en saber en qué condiciones ese efecto es mds fuerte.

El descubrimiento de que el impacto electoral de la economia mexicana
varia corresponde a una serie de trabajos sobre diversos paises que demues-
tran que, si bien el desempefio econémico suele vincularse con el apoyo al
partido en el poder, la fuerza de ese efecto varia en contextos distintos. La
relacion entre transformaciones econémicas y cambios en el apoyo al régimen
gobernante es diferente entre los individuos (Duch, Palmer y Anderson,
2000; Gomez y Wilson, 2006), los paises (Lewis-Beck, 1988; Anderson, 2000;
Duch y Stevenson, 2005) y a lo largo del tiempo (Sanders y Carey, 2002;
Lin, 1999).

Las explicaciones de la variacion del voto econémico suelen adoptar una
de dos formas. La explicacién predominante es que los votantes no siempre
piensan que los resultados de la economia son responsabilidad de la politica
econémica del partido en el poder. Si el elector no cree que el presidente es
responsable de la economia, tiene poco sentido basar su voto en ella. Esta
proposicién ha sido sustentada, en el ambito individual, por investigadores de
encuestas en Estados Unidos (Peffley, 1984; Rudolph, 2003a, 2003b) y Méxi-
co (por ejemplo Beltrian, 2000, 2003). L.a propension a hacer responsable al
presidente estd en funcion de su control objetivo sobre las medidas politicas
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(por ejemplo, si el gobierno estaba unificado o dividido, si la economia tiene una
fuerte influencia de mercados externos, etc.) (Powell y Whitten, 1993; Na-
deaueral., 2002; Rudolph, 2003b; Lewis-Beck y Nadeau, 2000; Singer, 2003;
Hellwig, 2001; Hellwig y Samuels, 2007), de la conciencia de esas condiciones
por parte del votante (Rudolph, 2003a; Gémez y Wilson, 2006), de la sofisti-
cacion del elector (Gomez y Wilson, 2006), y de las racionalizaciones parti-
distas debido a las cuales los simpatizantes de un partido tienen més proba-
bilidades de atribuirle la responsabilidad al presidente de “su” partido si la
economia esta bien, pero menos de hacerlo cuando la economia anda mal,
mientras que los miembros de los partidos de oposicién muestran la tenden-
cia opuesta (Rudolph, 2003a; 2003b; "Iyler, 1982; Gémez y Wilson, 2001).

Sin embargo, una explicacién alterna de por qué el impacto de la econo-
mia varfa entre distintas elecciones y dentro del electorado es que su impor-
tancia simplemente no es una constante (Edwards ¢z a/., 1995). Mientras que
la economia suele ser una de las cuestiones mds visibles a las que se enfren-
tan los votantes, hay otros asuntos que compiten por su atencién, sobre todo
si se percibe que los mismos presentan problemas serios. Por ejemplo, duran-
te las guerras los votantes le prestan menos atencién al manejo de la econo-
mia por parte del presidente que a su politica exterior (Wilcox y Allsop, 1991;
Abramson e el., 2007). En contraste, los electores tienen mas probabilidades
de concentrarse en cuestiones econémicas cuando la economia esta en rece-
sion que cuando es solida (Pacek y Radclift, 1995; Bloom y Price, 1975; Geli-
nau, 2002). Los votantes vulnerables a los cambios econémicos también
tienen mayores incentivos para vigilar el estado de la economia y responder
a él que aquellos que pueden aislarse de los movimientos de la economia
(Singer, 2007). Por tltimo, el peso que los votantes les conceden a las cues-
tiones econdmicas en la eleccion puede depender del hincapié que los par-
tidos hagan en ese tema. A medida que los votantes les prestan mas atencion
a los factores econémicos, deberfamos esperar que se elevase la correspon-
dencia entre las percepciones de la economia y su decision electoral tltima.
Sin embargo, la mayoria de los estudios econémicos asumen que la impor-
tancia de la economia es constante y se concentran més bien en las atribucio-
nes de responsabilidad.

En general, los textos actuales sobre votacién economica dentro y fuera
de México nos llevan a la conclusion de que el apoyo a Calderdn fue resulta-
do, en gran medida, de la manera en que los votantes evaluaron la economia
nacional antes de las elecciones. Esto resulta particularmente cierto porque,
como veremos en la préxima seccién, el principal énfasis de las comunicacio-
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nes de campaiia en 2006 fue sobre cuestiones econdmicas, razén por la cual
la economia tuvo un papel muy destacado. No obstante, los votantes que no
consideraban que Fox fuese responsable de la economia, o aquellos mas
concentrados en otros temas, pueden haber tenido menos probabilidades de
basar su evaluacién de Calderén en el historial econémico de su partido
mientras estuvo en el poder.

Aunque las teorias actuales de la votacion econémica predicen que los
votantes que perciben una economia débil tendrin menos probabilidades
de votar por el candidato del partido en el poder, no predicen explicitamente
por cudl miembro de la oposicion votaran. Una posibilidad es que los electo-
res voten por la alternativa mas creible en relacién con el partido del presi-
dente (Anderson, 2000), que suele ser el principal partido de oposicion (Van
der Brugezal., 2007); o pueden querer oponerse al partido en el poder pero
no encuentran ninguna alternativa que les guste, y en ese caso optan mis
bien por abstenerse o por emitir un voto en blanco a manera de protesta ('Till-
man, en prensa). Asi, muchas veces a los votantes que escogen entre multi-
ples alternativas de oposicion les resultara dificil coordinarse en una tinica
opcion de oposicion, y debido a ello el gobierno se mantendra en el poder.
En el contexto de la eleccion de 2006, el PRD tratd de ubicarse en posicién de
captar el apoyo de los votantes insatisfechos con el avance econémico duran-
te el mandato de Fox. No obstante, es posible que la ansiedad de los electo-
res acerca de la personalidad de L.6pez Obrador o el cardcter extremo que se
percibia en su plataforma llevase a los votantes desilusionados con el histo-
rial econémico del AN a darle su apoyo al PRI, més centrista, o simplemente a
abstenerse de acudir a las urnas.

El contexto: actitudes respecto a la economia
y su papel en la campaiia

Alo largo del sexenio de Fox, la economia mexicana experimenté tanto una
importante recesion como una significativa recuperaciéon. La economia na-
cional habia registrado niveles de desempeiio relativamente firmes en los
dltimos cuatro afos de la administracién de Zedillo, con tasas de crecimien-
to anual del piB de 3.94 por ciento, en promedio, en el lapso 1996-2000. Sin
embargo, la desaceleracién econémica de Estados Unidos y de la economia
global en general en 2001 afect6 también la economia mexicana, que regis-
tré tasas de crecimiento negativo tanto en 2001 como en 2002, y luego, en
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2003, creci6 apenas 0.38 por ciento.? La tasa oficial de desempleo siguié
siendo muy baja durante este periodo, pero se elevé de 2.76 por ciento de la
poblacién econémicamente activa a 3.91 en 2004. La débil economia le cos-
t6 apoyo al paN en las elecciones legislativas de 2003. No obstante, la econo-
mia repunté en la segunda mitad del gobierno de Fox, con tasas de creci-
miento promedio de mds de 3 por ciento, incluida una de 4.8 por ciento en
el ano de las elecciones, y los indices de desempleo descendieron a sus nive-
les de 2001. Este crecimiento fue lo bastante fuerte como para que a finales
de 2004 elpiB real per capita hubiese recuperado sus niveles de 2000 y diese
por resultado un crecimiento acumulativo de 9 por ciento a lo largo de todo
el sexenio de Fox. En el curso del mismo también disminuyeron los niveles
de pobreza, aunque siguen siendo elevados, sobre todo en las areas rurales.

Como resultado de esas oscilaciones, los votantes se acercaban a las elec-
ciones de 2006 con visiones mixtas de la economia nacional. L.a encuesta
postelectoral ciDE-CSES 2006 muestra que los electores tenfan mas posibili-
dades de tener una evaluacion negativa que positiva del estado imperante
de la economia (cuadro 1). No obstante, una ligera mayoria dijo que la eco-
nomia estaba por lo menos igual, si es que no mejor, que doce meses antes
de la eleccidén, y un porcentaje levemente mayor sefialé que la economia
estaba mejor que cuando terming el periodo de gobierno de Zedillo. Asi-
mismo, una pequeiia mayoria de los mexicanos sefialé que su situacién
econémica habia mejorado en el afio previo a la eleccién.’ De manera que
el votante mexicano promedio en 2006 podria clasificarse como optimista
moderado acerca del estado de la economia, de la que decia que seguia una
senda ligeramente ascendente, aunque sin ser demasiado buena.

Los principales candidatos se dividian también en lo referente a su des-
cripcién de la situacién econdmica de México. Por ejemplo, Calderén afir-
maba que la pobreza habia descendido 8 por ciento entre 2000 y 2004, y
prometia “lograr que la tasa de reduccién de la pobreza sea igual o mayora la
registrada en el gobierno del presidente Fox” (Calderdn, 2005, p. 3 y tam-
bién pp. 31-33). Madrazo, en contraste, afirmaba que “los principales retos

? Los datos econémicos de este parrafo provienen de los indicadores de desarrollo mundial
del Banco Mundial, del Banco Nacional de México y del Instituto Nacional de Estadistica y
Geografia (INEGI).

* Un andlisis adicional, del que no se informa aqui, sugiere que al evaluar la economia los vo-
tantes hicieron més hincapié en las tendencias de la pobreza que en el desempleo o la inflacién.
Ademis, las visiones de la inflacién tenfan una relacién mds firme que las del desempleo con ac-
titudes acerca de la economia en general.
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CUADRO 1. Evaluaciones publicas de la economia mexicana

¢Cual cree que es la situacion econémica de México? Diria que es: Porcentaje
Muy mala 13.71
Mala 24.6
Ni buena ni mala 34.08
Buena 24.86
Muy buena 2.75
(Total) (1 561)
¢Diria usted que en los ultimos doce meses la economia mexicana Porcentaje
ha empeorado o mejorado?

Empeoré mucho 18.82
Empeoré un poco 10.85
Sigue igual y mal 20.26
Sigue igual y bien 25.75
Mejoré un poco 16.34
Mejoré mucho 7.97
(Total) (765)
En comparacion con el ultimo afio del periodo presidencial anterior, Porcentaje
¢diria que la economia ha mejorado o empeorado?

Empeord 27.82
Sigue igual y mal 20.08
Sigue igual y bien 18.45
Mejoro 33.65
(Total) (737)
¢Diria que en el curso del afio anterior su situaciéon econémica Porcentaje
personal ha mejorado o empeorado?

Empeor6 26.15
Sigue igual y mal 18.75
Sigue igual y bien 29.59
Mejoro 25.51
(Total) (784)

Fuente: Elaboracion propia con base en la encuesta postelectoral CIDE-CSES, 2006.
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que enfrenta el pais son el desempleo y la pobreza, como consecuencia del
insuficiente crecimiento econémico” (Madrazo, 2005, p. 4). L.épez Obrador
adopto6 una visiéon mas negativa atin de la situacién econémica y hablé de la
necesidad de combatir la “pobreza en que vive /z mayoria de los mexicanos”
(Lopez Obrador, 2005, p. 6 y también pp. 91-94; cursivas del autor). Estas
visiones divididas de la economia en el electorado y en la campaia forzaron
al presidente Fox a recordarles a los votantes que “éste es el mejor momen-
to que ha tenido la economfa en los tltimos cinco afios” (Garcia, 2006).

En la medida en que los votantes seguian estando divididos respecto al
estado de la economia, tanto el partido en el poder, el paN, como los de opo-
sicion, el PRIy el PRD, vieron que ese tema podia resultarles ventajoso. Los
candidatos de oposicién esperaban que fuera posible convencer a los votan-
tes que consideraban que la economia era débil de votar por los programas
de otros partidos, mientras que cabia persuadir a los electores que estaban
indecisos de que percibieran la debilidad econémica. El candidato del go-
bierno, en cambio, esperaba que los votantes lo recompensaran por el me-
joramiento econémico y que la campaifia convenciera a otros electores de
los beneficios de mantenerse en la misma linea.

Debido a que los tres principales candidatos tenian incentivos para con-
centrar la atencién de los votantes en cuestiones econémicas, no €s sorpren-
dente que esos temas tuviesen un lugar destacado en las campaidias. Por
ejemplo, los asuntos econémicos se mencionaron con mayor frecuencia que
cualquier otro tema en las apariciones y los discursos de campana (L.awson
etal., 2007). Esto se aplica a los tres principales contendientes. Sin embar-
go, LLépez Obrador menciond las cuestiones econémicas en sus discursos
en un porcentaje ligeramente superior (29.1 por ciento) al de Calderén
(26.6 por ciento), mientras que Madrazo era el que se inclinaba menos por
mencionarlas. De modo que los mismos candidatos pusieron a la economia
en el primer lugar de su plataforma.

LLas cuestiones econémicas también tuvieron un papel destacado en los
anuncios de campafa.* El ascenso de Calderén en las encuestas comenz6
en marzo de 2006, en el momento en que sustituyo su principal lema de
campaiia, “tengo las manos limpias”, por el de “presidente del empleo”, y
en consecuencia traslado el enfoque de la promocion de su campaiia hacia
la cuestién econémica. Muchos de los anuncios del paN trataban no sélo de
recordarles a los votantes las mejoras de la economia que se habian produci-

#Para un anilisis més completo véase la introduccion a este volumen.
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do con Fox, sino también de despertar dudas acerca de la capacidad de L6-
pez Obrador para manejar la economia, con etiquetas como “Lépez Endeu-
dador (un peligro para México)”. Por ejemplo, la campaiia para senadores
del pAN instaba a los votantes a “no votar por otra crisis”. En su campafia di-
rigida a los votantes el Consejo Coordinador Empresarial (Cce) adopté un
enfoque similar de “defender lo que hemos logrado” sin desviarse de las
politicas econémicas de Fox y de Zedillo. Al mismo tiempo, un tema central
de muchos de los anuncios de L.opez Obrador era el estado de la economia
y la distribucion de beneficios en ella. Por ejemplo, en varios promocionales
afirm¢é “México necesita un nuevo modelo economico” y “ya les dimos
chance [de redistribuir la riqueza] y no lo hicieron; ya cimbiale, ino?”

El papel central que se concedi6 a los asuntos econémicos en la campa-
fa reflejaba su gran importancia para los votantes, tanto mientras evaluaban
retrospectivamente la presidencia de Fox como cuando sopesaban las pro-
puestas de los distintos candidatos. En el cuadro 2, por ejemplo, esbozamos
las cuestiones que los encuestados clasificaron como de importancia perso-
nal para ellos durante las elecciones. Las de tipo econémico fueron muy
sobresalientes, pues una tercera parte de los encuestados las mencioné. No
obstante 60 por ciento de los entrevistados dijo que el tema mds importante
durante la campaia 70 estaba relacionado con el desempefio econémico.
Muchos de los temas mas sefialados durante la campaiia se relacionaban
con la campafia misma y la calidad de las instituciones gubernamentales
que la supervisaban, lo que tenia que ver con una preocupacién mas gene-
ral sobre la gobernabilidad. Hubo porcentajes importantes que indicaban
también que lo que més les interesaba a los encuestados eran los asuntos de
criminalidad o educaciéon y otros aspectos de politica social. Estos temas
competian potencialmente por la atencién de los votantes con las politicas
economicas y el historial del presidente en turno.

Las cuestiones econdmicas también resultaron significativas cuando los
votantes dirigian la mirada hacia atrés, a las actividades y retos de importan-
ciaa los que se habia enfrentado la administracion saliente, y més electores
mencionaron los problemas econémicos que los de cualquier otra drea (cua-
dro 3). Una vez mas, sin embargo, una mayoria del electorado mencioné
temas no econémicos como los de mayor importancia. Por ejemplo, el pro-
blema general de la criminalidad y la seguridad fue mencionado casi por el
mismo porcentaje de votantes que el de los que sefialaron la economia.
Grandes porcentajes se concentraron también en la calidad gubernamental
y en los esfuerzos por reducir la corrupcién, en politica social, migracién y
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CUADRO 2. El tema mds importante en la campaia presidencial de México
2006

Area tematica Porcentaje

Economia (empleo, “la economia”, reducir la pobreza) 38.84

Gobernabilidad (elecciones limpias, democratizacion, corrupcién,
estabilidad) 14.90

Criminalidad (seguridad publica, narcotréfico, violencia) 14.41

Politica social (educacién, pensiones a los ancianos, menores
tarifas de servicios) 11.89

Conflicto partidista (cambio de presidente, conflictos entre

candidatos) 11.56
Otras medidas politicas (migracién, reduccion de salarios

gubernamentales) 2.44
Otras (las propuestas del candidato, el futuro del pais) 5.94

Fuente: Elaboracion propia con base en la encuesta postelectoral CIDE-CSES, 2006.

otras medidas. De manera que una vez mas habia multiples medidas que el
electorado consideraba importantes, en lugar del estado de la economia, si
bien un nimero sustancial de los votantes parece haberse concentrado pri-
mordialmente en cuestiones macroeconémicas.

LLa atencidn a los temas econémicos no era aleatoria, sino que reflejaba
la situacién econdmica y social personal del votante, asi como las estrategias
politicas seguidas por los candidatos. En el apéndice 1, utilizando un mode-
lo logistico ordenado, modelamos si los votantes mencionaron que los pro-
blemas econémicos eran la cuestién de mayor importancia manejada por el
gobierno del presidente Fox, asi como la més discutida en la campana, si no
mencionaron los asuntos econémicos en ese contexto, o si pusieron énfasis
en las cuestiones econdmicas s6lo en uno de los dos marcos temporales.
Los principales resultados de este andlisis se sintetizan en el cuadro 4.

5 A medida que modelamos las decisiones de los votantes, hay un gran nimero de encuesta-
dos a los que excluimos de los andlisis debido a que hay valores ausentes. Las dos variables con
los mayores niimeros de valores faltantes son la ideologia de izquierda a derecha y la medida de
importancia. Para probar si esos valores faltantes estan afectando los resultados, volvimos a correr
los andlisis con dos especificaciones que los sustitufan. Primero, en lugar de una medida continua
de ideologia que requiere descartar a los individuos que faltan, recodificamos la ideologia en tres
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CUADRO 3. El asunto mas importante al que se enfrent6 la administracién
anterior, México, 2006

Area tematica Porcentaje
Economia (empleo, “la economia”, reducir la pobreza) 30.43
Criminalidad (seguridad publica, narcotréfico, violencia) 28.47
Gobernabilidad (corrupcion, elecciones) 12.46
Otras medidas politicas (huracanes, carreteras, politica exterior)* 11.31
Migracion 6.63
Politica social (educacién, vivienda, Programa Oportunidades) 5.87
Conflicto partidista (conflicto entre corrientes) 3.02
Otra 1.78

Fuente: Elaboracién propia con base en la encuesta postelectoral CIDE-CSES, 2006. Noza: * El tema de la mi-
gracion lo menciond 6.63 por ciento de los encuestados.

El principal factor que llevé a los votantes a concentrarse en la economia
fue la percepcion de sus perspectivas econémicas. Los electores menos
vulnerables ante los descalabros econémicos tenfan menos probabilidades
de considerar importantes las cuestiones econémicas. Especificamente,
aquellos cuya vulnerabilidad se habia reducido al trabajar en el sector pt-
blico, que participaban activamente en las iglesias o que habian experi-
mentado mejoras generales en su situacion personal en el afio previo a las
elecciones tenian menos probabilidades de considerar relevantes las cues-
tiones econémicas.® En otro trabajo (Singer, 2007), empleando una bateria
mas grande de mediciones de vulnerabilidad econémica, se demostré tam-
bién que los votantes vulnerables a experimentar un impacto econémico

variables dummy para los de la derecha (7-10), la izquierda (0-3) y los que carecian de valores
ideolégicos (dejando a los individuos centristas como caso de referencia). Segundo, tomamos a
todos los individuos que no respondieron la pregunta de importancia y les asignamos el valor de
0 en la escala correspondiente, porque cuando omitieron contestar la pregunta no respondieron
que la “economia” era importante. Al hacer esos cambios se suman al andlisis unos 200 indivi-
duos, pero no cambia ninguna de las conclusiones sustantivas acerca del impacto de la aversién al
riesgo, el desempeiio econémico o el papel mediador de la atencidn a la votacién econdmica.

¢ La importancia de la economia también fue m4s alta para los votantes menos educados y
para los que vivian en el sur del pafs. Resulta interesante que, si bien la asistencia a la iglesia re-
ducia la importancia de la economia, la participacién en otros tipos de asociaciones no la afectaba,
como tampoco ocurria con la recepcion de remesas.
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CUADRO 4. Determinantes de la importancia de la economia

Probabilidad de ver Cambio
la economia en relacion

como algo con la linea
importante o muy  de base

importante (%)
Economia nacional peor que un afio antes 0.513
Economia nacional mejor que un afio antes 0.528 29
Finanzas personales peor que un afio antes 0.575
Finanzas personales mejor que un afo antes 0.479 -16.7
Menos corrupcién que el afio anterior 0.648
Mas corrupcién que el afio anterior 0.492 -24.1
Nunca va a la iglesia 0.606
Va a la iglesia una vez al mes 0.530 -12.5
Va a la iglesia por lo menos una vez a la semana 0.465 -23.2
Salario mensual de menos de $1 200 0.529
Salario mensual de més de $10 500 0.519 -1.8
El encuestado no es empleado gubernamental 0.532
El encuestado es empleado gubernamental 0.357 -32.9
Otra/ninguna autoidentificacion 0.531
Autoidentificacion con el PAN 0.581 9.5
Autoidentificacion con el prp 0.548 33
Autoidentificacion con el PRI 0.392 -26.2
El encuestado no le presté atencién a la campafia 0.365
El encuestado le presté muy poca atencién a la campafia 0.453 242
El encuestado le presté algo de atencién a la campania 0.560 53.5
El encuestado le presté mucha atencién a la campafia 0.536 471
Estado del norte 0.566
Estado del centro 0.549 -2.9
Estado del sur 0.435 -23.0

Fuente: Elaboracién propia con base en la encuesta postelectoral CIDE-CSES, 2006. Noza: Este cuadro contiene
algunas de las variables incluidas en el logit ordenado; los resultados completos aparecen en el Apéndice 1.
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debido a que trabajaban en el sector informal tenfan mds probabilidades de
percibir como importante la economia, mientras que quienes estaban ins-
critos en programas de bienestar social (incluidos los que maneja el PRD en
el Distrito Federal) tendian menos a emitir un voto basado en la economia.
LLa vulnerabilidad financiera hace que los votantes se concentren en los peli-
gros econémicos. [La tinica sorpresa en ese sentido es que el ingreso no afec-
ta la importancia de la economia en esta muestra.

La importancia percibida de la economia descendia también si la de otras
cuestiones aumentaba y competia por un espacio en la agenda. Especifi-
camente, si los votantes observaban que en México iba en aumento la
corrupcion, tenfan probabilidades de considerarla més importante que los
problemas econémicos. Si pensaban que los niveles de corrupcion eran ba-
jos, tenfan una gran probabilidad de concentrarse en las cuestiones econé-
micas. Resulta interesante que las tendencias percibidas de criminalidad
no competian por la atencion de los votantes de la misma manera con la
economia que con la corrupcion.

[L.as campanas mismas también desempenaron un papel importante en
la estructuracion de la importancia de la economia. Por ejemplo, quienes se
autoidentificaban como priistas tenian muchas menos probabilidades de
concentrarse en las cuestiones econémicas que los miembros de otros par-
tidos. Esta atencién a temas no econémicos refleja la del candidato del pri,
quien también tendia mucho menos a hacer de los asuntos econémicos el
centro de sus discursos o sus anuncios. Ademds, los temas econémicos reci-
bian mas énfasis por parte de los votantes que habian prestado por lo menos
cierta atencién a la campaiia que de quienes le dedicaban poca o ninguna
atencion. Esto sugiere que la exposicién a los mensajes de campaiia puede
haber inducido a los votantes a concentrarse en el asunto que se destacaba
en los anuncios. Es interesante observar que el interés por las cuestiones
econémicas descendia un poco entre quienes les prestaban mucha aten-
cion a las campaiias, lo que sugiere quizd que la economia era un tema re-
lativamente ficil en el que podian concentrarse los votantes si estaban ex-
puestos aunque fuese parcialmente a los anuncios de las campaiias, pero
que entre los mds comprometidos no tenia tanta significacion como otros
asuntos.

Del estudio de panel México 2006 se derivan evidencias adicionales del
papel de las campaiias para poner en primer plano la economia. Moreno (en
prensa) demuestra que las percepciones del estado de la economia que te-
nian los votantes no cambiaron demasiado a lo largo de la campaiia, ni si-
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quiera cuando el apoyo a Calderdn ascendid. No obstante, la corresponden-
cia entre las evaluaciones de la economia que realizaban los votantes y su
propension a votar por el PAN si vefan que la economia era s6lida fue aumen-
tando con el paso del tiempo. A medida que proseguian las campaiias la
atencion concedida a las cuestiones econdomicas en general, asi como el
contraste entre las propuestas de LLopez Obrador y el statu quo, sirvieron
para concentrar la atencion en el tema para aquellos votantes que pensaban
ya que la economia estaba bien. Por eso los anuncios del paN y del ¢CE no
solo despertaron el fantasma de la crisis econémica si los electores apoyaban
al PRD, sino que hicieron también que los votantes prestaran mas atencion a
la manera en que evaluaban la economia y que premiaran al candidato de
Fox por las mejoras que se habian producido.

De este modo, la economia voldtil creé un entorno electoral en el cual
era probable que la atencidn de los votantes se concentrase en las cuestio-
nes econdmicas, y el peso que se les concedid en la campafia aumento atin
mas la visibilidad de la economia. Por lo tanto cabria esperar que hubiese
una fuerte relacion entre la forma en que los votantes percibian la economia
hasta el momento de la eleccion y su propension a apoyar a Felipe Calde-
rén, del paN.

El efecto del desempefio econémico en las decisiones de los votantes

En los andlisis que se presentan a continuacién modelamos las decisiones
de los votantes como funcién de si pensaban o no que la economfa nacional
habfa mejorado o empeorado en el afio previo a las elecciones, porque ana-
lisis previos de la opinién publica en México sugieren que ese es el horizon-
te temporal que abarcan con més frecuencia los electores (Buendia, 2000).
Anilisis empiricos adicionales, de los que no se informa aqui, demuestran
que si empledramos un horizonte temporal mas breve y nos concentrara-
mos en la manera en que los votantes percibian el estado de la economia en
ese momento, o si tomdramos un horizonte temporal mas prolongado y ana-
lizaramos las opiniones de los electores respecto a las tendencias econdémi-
cas a lo largo de todo el sexenio de Fox, las conclusiones basicas acerca del
predominio de la votacién econémica no cambiarian (Singer, 2007).

LLa teoria de la votacién econémica sugiere que los votantes que se
muestran optimistas en relacion con la economia nacional deberian tener
muchas mds probabilidades de apoyar al candidato que representa al parti-
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CUADRO 5. Estado percibido de la economia nacional comparado con el afio
anterior y eleccién presidencial del encuestado (porcentaje)

PAN PRI PRD Otro  Abstencion  Total
Mucho peor 9.35 24.46 44.6 5.76 15.83 18.87
Un poco peor 24.05 18.99 35.44 2.53 18.99 10.88
Igual y mal 20.53 19.21 38.41 1.99 19.87 20.31
Igual y bien 47.89 15.79 22.63 4.74 8.95 25.82
Un poco mejor 38.21 14.63 25.20 6.50 15.45 16.12
Mucho mejor 77.05 4.92 8.20 3.28 6.56 7.99
Total 33.38 17.36 30.55 4.31 14.40

Fuente: Elaboracion propia con base en la encuesta postelectoral CIDE-CSES, 2006.

do en el poder. En el cuadro 5 desagregamos los niveles de apoyo a los
candidatos a la presidencia segiin la forma en que los encuestados veian la
tendencia de la economia nacional durante el afio previo a la eleccién. En-
tre los votantes que consideraban que la economia habia mejorado mucho,
Calderén recibi6 77 por ciento de los sufragios. En contraste, entre los elec-
tores que consideraban que la economia habia estado mucho peor, el candi-
dato oficialista obtuvo s6lo 9 por ciento de los votos. Entre quienes vefan
que la economia estaba en algtin punto entre ambos extremos Calder6n
obtuvo una mayoria de los sufragios de los votantes que se manifestaban
por lo menos algo optimistas respecto al progreso de la economia, mientras
que Lopez Obrador recibié una mayoria de aquellos que crefan que la eco-
nomia habia empeorado en el gobierno de Fox. Ademas, Calderén obtuvo
una mayoria de sufragios de quienes sefialaban que su situacion financiera
personal habia mejorado, mientras que tanto Madrazo como Lépez Obra-
dor lo superaron entre aquellos cuyas finanzas personales se habian deterio-
rado en el afio anterior a la eleccion (cuadro 6).

Este mismo patron de votacion econémica perdura incluso después de
haber controlado otros factores. Modelamos las decisiones de los votantes
entre Calder6n, LLopez Obrador, Madrazo, los demas candidatos a la pre-
sidencia y la abstencion empleando el andlisis logistico multinomial. La
categoria base es abstenerse de votar por candidato alguno. Las principales
variables de interés son la evaluacion de la economia nacional y la de su si-
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CUADRO 6. Estado percibido de la situacion financiera personal del
encuestado y su eleccion presidencial (porcentaje)

PAN PRI PRD Otro  Abstencion  Total
Peor 16.84 21.43 37.76 5.10 18.88 26.15
Igual y mal 19.42 23.74 40.29 2.88 13.67 18.75
Igual y bien 41.67 17.54 25.44 4.82 10.53 29.59
Mejor 48.74 9.05 22.61 5.03 14.57 2551
Total 33.07 17.45 30.58 4.59 14.30

Fuente: Elaboracion propia con base en la encuesta postelectoral CIDE-CSES, 2006.

tuacién econdmica personal. Ademas, controlamos la posicion que se asigna
a si mismo el votante en la escala ideoldgica izquierda-derecha de 10 pun-
tos, su aceptacion del riesgo (midiendo si el votante se inclinaba més por la
afirmacion “el que no arriesga no gana” o por “mads vale malo por conocido
que bueno por conocer”), variables demogrificas y de ingresos, y la region
del pais en la que vivia el encuestado.” La especificacién del multinomial
permite que las variables tengan efectos diferentes en las elecciones entre
diversas alternativas. Por ejemplo, los trabajos tradicionales sobre la vota-
cion econdémica sugieren que las evaluaciones econémicas retrospectivas
generales deberfan influir primordialmente sobre la decisién de votar o no
por el partido en el poder. Esperamos asi que las evaluaciones sociotropicas
se asocien positivamente con la decisién de votar por el paN en lugar de
abstenerse y que no tengan efecto significativo en la decision de votar por
una de las demads alternativas o de no ir a votar.

Los resultados completos de este andlisis se presentan en el apéndice 2.
Como en este trabajo nuestra atencién se centra en la votacién econémica,
nos concentraremos principalmente en esas variables. Los efectos de las

7Una pregunta adicional es si debfamos controlar o no la identificacin partidista expresada por
el encuestado. En el marco de referencia multinomial el reto consiste en que, como modela simul-
tineamente la decision relativa a pares entre todas las alternativas, se puede controlar para el pan, el
PRI, el PRD Y otras afiliaciones al mismo tiempo, lo que deja poco espacio para que otras variables
afecten las decisiones de los votantes. Por eso en estos modelos excluimos la afiliacién partidista.
No obstante, en la siguiente seccién simplificamos la especificacion del modelo y modelamos las
decisiones del votante como un voto dicotémico a favor o en contra el paN, el partido en el poder, y
asi en esos modelos podemos simplificar y controlar sélo si el entrevistado se identific6 con el paN.
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variables demogrificas en este modelo son consistentes, en alto grado, con
los que se presentan en otros articulos.

Los resultados del andlisis multivariado son consistentes en gran medi-
da con la teoria de la votacién econémica. Las evaluaciones de la economia
nacional por parte de los votantes configuraron considerablemente la deci-
sién de votar por el paN en lugar de abstenerse, pero no ocurrié lo mismo
con la eleccion entre la abstencion y la votacion por uno de los partidos de
oposicién. En el cuadro 7 presentamos los coeficientes estimados del efecto
de las evaluaciones para todas las demas comparaciones pareadas a las que
se enfrentaban los votantes. Los resultados de la columna de la derecha
muestran que las opiniones positivas de la economia nacional no sélo ha-
cfan que los votantes tuviesen més probabilidades de votar por el PAN que
de abstenerse, sino también que tuviesen mds probabilidades de votar por
el pAN que por el Prio el PRD.® Ademis, las evaluaciones de la economia na-
cional hechas por los votantes no afectan la eleccion entre cualquiera de los
partidos de oposicion. Estos dos hallazgos sugieren que los votantes que
tomaron en consideracion la economia nacional la usaron como base central
para su decision de votar o no por el PAN. Si se veia una economia fuerte, era
probable que votasen por el PAN; si se percibia como débil, votaban contra el
PAN, pero para sustituirlo basaban su seleccién en alguna consideracién no
econémica. De esta manera, el PRD no sélo se dividio el voto de izquierda
con los demads partidos y con la opcion de la abstencién, sino que se repartié
con el Priy con la opcion de abstencién el voto de los electores econémica-
mente insatisfechos.

Los resultados multivariados demuestran también que la situacion fi-
nanciera personal de los encuestados no tuvo impacto alguno en la decision
entre abstenerse o votar por uno de los candidatos presidenciales. No obs-
tante, los votantes con evaluaciones economicas positivas tenian una proba-
bilidad significativamente mayor de apoyar al AN antes que al PRD o al PRI.
El tamafio de este efecto es ligeramente menor que el del efecto de las
evaluaciones sociotropicas en la decision de escoger entre el PAN y los otros
dos contendientes principales.

Las tabulaciones cruzadas y los resultados multivariados confirman asi
que las evaluaciones de la situacién econémica que llevaron a cabo los vo-

8El efecto de la economfa en la eleccion entre el paN'y los representantes de los partidos més
pequeiios no es estadisticamente significativo debido al escaso niimero de encuestados que vo-
taron por alguno de ellos, pero va en la direccién esperada.
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cuADRroO 7. Efecto de la economia nacional en todas las decisiones por pares
en la eleccidon presidencial

Alternativa
Linea de base PRD PRI Otro PAN

Abstencion -0.047 -0.068 0.159 0.325*
(0.132) (0.146) (0.221) (0.135)

PRD -0.020 0.206 0.372***
(0.122) (0.204) (0.111)

PRI 0.227 0.393***
(0.212) (0.120)
Otro 0.166

(0.205)

Fuente: Elaboracién propia con base en la encuesta postelectoral CIDE-CSES, 2006, Noza: © p < 0.10, * p < 0.05, **
p<0.01, *** p <0.001. Los coeficientes se calcularon usando las especificaciones del modelo del Apéndice 2.

tantes, en especial de la economia nacional, tuvieron impacto en el grado
de apoyo a Felipe Calder6n. La dimension y la naturaleza de este efecto se
ilustran en la grafica 1, que muestra las probabilidades predichas de que un
votante promedio sufrague por el PAN, el PRD, el PRI 0 se abstenga, en vista
de su evaluacion de la economia y su actitud hacia el riesgo.’ Estas cifras
ilustran claramente el importante papel del desempefio econdémico para
establecer el apoyo al paN. LLos votantes que pensaban que la economia na-
cional estaba mucho mejor en el momento de la eleccion que un afio antes
tenian tres veces mas posibilidades de votar por Felipe Calderén que los
que consideraban que la economia estaba mucho peor. Entre este tltimo
grupo se preferia a L.épez Obrador o0 a Madrazo antes que a Calderén.

Una manera de poner en perspectiva el efecto de las percepciones eco-
némicas consiste en simular el cambio del comportamiento de la votacién
si todos los electores cambiaran sus evaluaciones del estado vigente de la

? Las probabilidades predichas se generaron en Stata utilizando Clarify (Tomz, Wittenberg y
King, 2001; King, Tomz y Wittenberg, 2000). Excluimos de las cifras a los partidos pequeios
porque en todos los casos la probabilidad estimada de apoyarlos era de 0.
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economia nacional, considerando su situaciéon econémica personal (como se
sintetiza en el cuadro 1) a otro, un grado mds pesimista o un grado mas opti-
mista.'’ Si todos los votantes hubiesen sido un grado mds optimistas que en
el momento de las elecciones, el apoyo a Calderén hubiese aumentado 7.5
por ciento y se hubiera alcanzado una victoria facil. Si, en cambio, todos los
votantes hubiesen visto la economia un grado mas negativo en una escala
de cinco puntos, el apoyo a Calder6n hubiese caido 11 por ciento y Lopez
Obrador seria presidente.

Resulta interesante —y un contraste con elecciones previas, en las que
el priestaba en el poder— que las actitudes en relacion con el riesgo no
afectaran en forma significativa el impacto marginal de las percepciones
econdmicas sobre la probabilidad de que el votante diese su apoyo al parti-
do en el poder. Los votantes adversos al riesgo y los que no estaban seguros
de la capacidad de la oposicion para gobernar fueron renuentes a desertar
del pri, incluso durante las recesiones econémicas de los afios noventa, por-
que no tenian certeza de la capacidad del pAN o del PRD para manejar la
economia, ya que nunca habian ocupado la presidencia (Magaloni, 1999,
2006; Morgenstern y Zechmeister, 2001). No obstante, como los tres prin-
cipales partidos habian gobernado, ya fuese el pais o el Distrito Federal, en
2006 los votantes parecian menos inseguros de las consecuencias de rem-
plazar al partido gobernante que antes de 2000, por lo cual la incertidumbre
no afectd la disposicion de los electores a sancionar al partido en el poder
por malos resultados econémicos.

Las actitudes ante el riesgo, sin embargo, configuraron marcadamente la
decision de apoyar a los candidatos de oposicion por parte de votantes insa-
tisfechos con los resultados econdémicos durante el gobierno de Fox. Esas
actitudes tuvieron una influencia directa en el voto; los encuestados que
preferian la certidumbre antes que las situaciones de riesgo tenian probabi-
lidades significativamente menores de votar por el candidato del PrD. Pare-
ce, entonces, que los anuncios del PAN y del cCE lograron mostrar a L.opez
Obrador como una apuesta, y los electores que en general le temian a lo

10 Cuando se hace la simulacién en la cual todos los votantes son un grado més pesimistas que
en el momento de votar se les da la misma codificacion a los que ya consideraban que la economia
estaba “muy mal”. Una decision codificada de manera similar se hace para los encuestados que
pensaban que la economia estaba muy bien en el caso de la simulacién en la cual los votantes eran
mds optimistas. Véase Duch y Stevenson (2005) para un comentario y un ejemplo de esta meto-
dologfa.
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GRAFICA 1. Percepciones econémicas, actitudes ante el riesgo y decision
del voto para presidente
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GRAFICA 1. Percepciones econémicas, actitudes ante el riesgo y decision
del voto para presidente (continuacién)
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Fuente: Elaboracién propia con base en la encuesta postelectoral CIDE-CSES, 2006.

desconocido mostraron una posibilidad sustancialmente mayor de votar por
algin otro candidato. El resultado, como lo ilustra la primera parte de la gra-
fica 1, es que mientras la mayoria de los votantes que pensaban que la eco-
nomia era débil no se inclinaban a votar por Calderdn, los electores econémi-
camente insatisfechos adversos al riesgo apoyaron a Madrazo, no a Lopez
Obrador. Especificamente, entre los que consideraban que la economia
estaba mucho peor y aceptaban el riesgo, LLopez Obrador obtuvo 68 por
ciento de los votos y Madrazo 12, mientras que entre los electores econdmi-
camente insatisfechos adversos al riesgo Madrazo recibi6 44 por ciento de
los sufragios y L.épez Obrador sélo 20. En vista de lo cerrado del conteo fi-
nal, la incapacidad del PrRD de captar mas apoyo del segmento adverso al
riesgo de los que votaban contra el PAN representé una pérdida importante
para su candidatura y una confirmacion del efecto de la estrategia del AN y
el cck de retratar a LLopez Obrador como “un peligro para México” en el
resultado Gltimo de las elecciones.
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La implicacion de este andlisis es que una ambivalencia generalizada
acerca de la economia les abrid las puertas a quienes cuestionaban seria-
mente al gobierno en el poder. Sin embargo, la economia cada vez mas
fuerte hizo que suficientes votantes sintiesen que iba en una trayectoria
ascendente y votasen por mantener al PAN en el poder, mientras que los
electores insatisfechos dividieron sus votos. No obstante, el efecto de las
evaluaciones econémicas en el apoyo al candidato del partido gobernante
no deberia ser constante en todo el electorado. Especificamente, trabajos
previos sobre la votacién econémica en México y en otros lugares sugieren
dos variables que afectan de manera potencial esa votacién. Primero, los
electores que consideran que el gobierno es culpable de los resultados eco-
némicos deberian darle mayor peso a estos tltimos cuando evaldan a los
candidatos gubernamentales que quienes piensan que la culpa es de otra per-
sona o grupo. Segundo, los votantes para quienes las consideraciones eco-
némicas son importantes en términos personales tendrian que darles mas
peso que aquellos cuya atencion se centra en otras cuestiones.

LLos datos de la encuesta CSES nos permiten poner a prueba si estas dos
dindmicas configuraron los niveles de votacién econémica en las elecciones
presidenciales de 2006 en México, al afiadir dos términos de interaccion al
modelo basico de decisién del votante que se present6 antes. El primero
hace interactuar la evaluacién que realiza el elector de la economia nacional
con una variable dummy que adopta el valor 1 si el votante creia que el pre-
sidente Fox era responsable del estado de la economia nacional, y el valor 0
si consideraba que el responsable era alguna otra entidad gubernamental u
otro actor econémico. Apenas mds de 42 por ciento del electorado respon-
sabilizaba al presidente de los cambios de la economia, ya fuesen para bien
o para mal, y eran los que debian tener la mayor propension a emitir un voto
econémico.

El segundo término de interaccién multiplica la evaluacion de la econo-
mia nacional realizada por el votante con una medida de la importancia
percibida de la economia para él, que se basa en las preguntas: “Si piensa
en las cosas que le interesaban en lo personal, icudl fue la cuestion mas
importante en esta eleccion?” vy, “icudl cree que fue la cuestion mas impor-
tante a la que se ha enfrentado el gobiernor”, que se investigan en los cua-
dros 2-4. Si el entrevistado mencionaba un asunto econémico al responder
cualquiera de esas preguntas recibia una calificacion de 1, y si mencionaba
temas econémicos en su respuesta a ambas preguntas se codificaba con 2.
Apenas mas de 42 por ciento de los encuestados mencionaron la economia
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como la cuestién mas importante de la campaiia o de la administracion sa-
liente, mientras que s6lo 11 por ciento expresé el maximo nivel de interés
en los problemas econémicos.

Anadimos estos dos términos de interaccién al modelo basico de deci-
siones de los votantes que esbozamos mads arriba. No obstante, como el
andlisis del cuadro 7 demostré que los factores econémicos sélo afectaron la
decision dicotémica entre votar o no por el PAN, simplificamos el modelo y
lo estimamos como un modelo logistico de los determinantes de un voto
por el PAN en lugar de por el PRD, el PRI, un partido mas pequefio o la absten-
cion. También incorporamos al modelo una variable dummy que mide la
autoidentificacién con el paN. Los resultados integros de este modelo se
presentan en el apéndice 3.

El primer hallazgo importante de este anlisis es que, aunque los textos
actuales sobre la votacion econémica ponen gran énfasis en la capacidad y
disposicién de los votantes para percibir que el presidente es responsable
de la economia, en este modelo no hay evidencias estadisticamente signifi-
cativas de que las atribuciones de responsabilidad al presidente, o no, afec-
tasen la votacion econémica. Este hallazgo nulo es resultado de la variable
de control de la afiliacion partidista; si la quitamos del modelo, el término
de interaccion entre las percepciones de responsabilidad y las sociotrépicas
se vuelve significativamente diferente de cero en los niveles convenciona-
les. Los votantes mexicanos que evaliian la responsabilidad de la economia
estan fuertemente comprometidos con la racionalizacion partidista; los se-
guidores del pAN que pensaban que la economia andaba bien tenfan mas
probabilidades de atribuirle el éxito a Fox que los simpatizantes del PRD o
del pr1, pero menos de considerarlo responsable si percibian que la econo-
mia iba en descenso. De modo que controlar la afiliacion partidista socava
el efecto de las atribuciones de responsabilidad.

El factor que influye sustancialmente en el peso que se les concede a los
factores econémicos es el grado en el que los votantes consideraron impor-
tantes las cuestiones econémicas. Los electores para los cuales la economia
nacional influye en el peso que les conceden a los factores econémicos es el
grado en el que los electores consideran importantes las cuestiones econd-
micas. [Los votantes para los cuales la economia nacional era una cuestion
apremiante le dieron un énfasis mucho mayor al votar que aquellos que
respondian estar preocupados por otros temas. De hecho, para 42 por ciento
de los votantes que dijeron que la economia no tenia ninguna importancia
las evaluaciones de la economia nacional no representaron un efecto signi-
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GRAFICA 2. Efecto de la visibilidad de la economia sobre el apoyo predicho
al candidato presidencial del pax
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Fuente: Elaboracién propia con base en la encuesta postelectoral CIDE-CSES, 2006.

ficativo en el sufragio. S6lo cuando los electores concentran su atencién en
las cuestiones econémicas observamos una votacion econémica. La diferen-
cia del peso de los factores econdmicos en los diversos subgrupos se ilustra
en la gréfica 2. Entre aquellos votantes que no sefialaron como importante a
la economia, los cambios en el estado percibido de la economia casi no tuvie-
ron efecto en el apoyo al paN. No obstante, se presenta un gran brinco del
comportamiento de votacién con base en la economia cuando un elector la
menciona como una cuestion importante, ya sea en la campaifia o en la ad-
ministracion saliente, y luego aumenta atin mds si el votante citd cuestiones
econdmicas al responder esas dos preguntas de referencia. De manera que
s6lo debido a que la economia ocupaba un lugar destacado en la agenda de
muchos votantes podemos ver que los asuntos econémicos nacionales tie-
nen el fuerte impacto que se documenta en la grafica 1 y el apéndice 2. La
votacién econémica depende de que se le dé importancia a la economia.
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La implicacion, entonces, es que si los electores se hubiesen sentido menos
vulnerables desde el punto de vista econdémico o si las campaiias se hubie-
sen concentrado en otras cuestiones (cuadro 4), las preocupaciones sociotro-
picas hubieran tenido menor impacto en la eleccion.

Una economia destacada podria haber ayudado o danado al gobierno en
el poder. Sin embargo, la recuperacion de la economia en la segunda mitad
del sexenio de Fox cre6 condiciones ligeramente favorables para el candi-
dato de su partido. En esas condiciones, un mayor voto econémico le ayuda
al pAN. Por eso el cambio que se produjo en el mes de marzo en la campafia
de Calder6n, para destacar su capacidad de crear empleos y concentrar sus
ataques en las perspectivas econémicas de L.opez Obrador, dio buenos re-
sultados en dos sentidos. No sélo hizo que los votantes adversos al riesgo
hayan preferido otras opciones de la oposicidn, sino que elevé también el
perfil de las cuestiones econdmicas en la campana. Esto, a su vez, hizo que
los electores estuvieran mds dispuestos a premiar al partido en el gobierno
por la recuperacion de la economia. Si Calderén hubiera logrado elevar atin
mas el papel de la economia, el resultado predecible hubiera sido una vic-
toria electoral mas grande para el partido gobernante. En contraste, la aten-
ci6n de Lépez Obrador, y en menor medida de Madrazo, a los temas econ6-
micos puede haber sido, en dltima instancia, contraproducente, porque no
lograron convencer al nimero suficiente de votantes mexicanos de que el
statu quo debia cambiar, de modo que le dieron més peso a una cuestion
que, en ultimo término, actud en detrimento de ellos mismos.

Conclusiones

Cuando los votantes acudieron a las urnas en julio de 2006 se enfrentaron a
la decision de mantener igual el enfoque basico de la economia o de adop-
tar un nuevo modelo econémico. No es de sorprender que un determinante
importante de esa decision fuese si el elector creia o no que la economia
habia funcionado bien durante el gobierno del paN. Los votantes que se sen-
tfan optimistas en relacién con la economia tenian mds probabilidades de
apoyar al candidato del partido en el poder, pese a las diferencias personales
y politicas entre Calderén y el presidente saliente. Los que percibian una
economia que seguia siendo débil y en la cual habia una elevada pobreza
tenfan mds probabilidades de votar por una de las alternativas o de expresar
su disgusto absteniéndose de emitir el sufragio. De modo que un factor que
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contribuyé al creciente apoyo a Calder6n y a su eventual victoria por un
estrecho margen fue el crecimiento sostenido de la economia nacional.

El analisis que se realiz6 en este trabajo demuestra que la votacién eco-
nomica en México depende de la manera en que los electores procesan la
informacién sobre la economia. Especificamente, los votantes tenfan me-
nos probabilidades de emitir un voto econémico si no creian que la economia
era una cuestion de importancia. [La combinacion de condiciones econémicas
y sociales que concentraron la atencion de aquellos en las cuestiones econé-
micas y que elevaron la importancia creciente que Calderén y sus aliados les
concedieron a los asuntos econémicos en los tiltimos meses de la campana
sirvieron para darle mayor relevancia a este tema y bien pueden haber deter-
minado el margen final de victoria. Parece que Calderén hubiese salido
beneficiado si las cuestiones econémicas hubieran tenido un papel mas des-
tacado en los inicios de la promocion que los temas relativos a la juventud,
el nacionalismo o la moral, que Lawson ¢ a/. (2007) sefialaron como repre-
sentativos de su enfoque inicial.

La fuerza de la votacién econémica en la eleccion de 2006 contrasta en
parte con el papel menos visible en la campafia de 2000 (Magaloni y Poiré,
2004). Esto coincide con el argumento de Moreno (1999) en el sentido de
que a medida que la escisién del régimen va perdiendo importancia el con-
flicto tradicional por cuestiones econémicas ocupard un lugar cada vez mas
prominente en el debate. Lo que cabe preguntarse, entonces, es si los vo-
tantes que observan la nueva administraciéon de Calderén pondrin mas
peso atin en su desempeiio econdémico que quienes valoraron por el PAN de
Fox en las elecciones legislativas de 2003, o si se concentrardn en sus €s-
fuerzos iniciales por llevar a cabo otras reformas institucionales o manejar
los problemas de la corrupcién o la criminalidad. En vista de los niveles
sostenidamente elevados de vulnerabilidad econémica en el electorado,
cabria esperar que las cuestiones bésicas de administraciéon econémica y
distribucién de los beneficios econémicos a lo largo de toda la escala de in-
gresos sigan ocupando el primer puesto de la agenda electoral.

Los hallazgos de este trabajo representan también una divergencia im-
portante de la mayoria de los estudios sobre votacion econémica. Si bien
existe una amplia bibliografia tanto nacional como transnacional que obser-
va los factores que influyen en la claridad de la responsabilidad de los resul-
tados econémicos, la que hay sobre la relevancia de la economia es mucho
mds limitada. Sin embargo, en el andlisis que se presenta aqui es sélo esa
ultima variable la que tiene un efecto consistente en los niveles de votacién
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econémica, después de controlar la afiliacion partidista de los entrevistados.
Ademids, incluso si no se efecttia ese control, el efecto de la importancia de
la economia en el peso que se le da cuando se vota es por lo menos tan gran-
de —si no mas— como el efecto de las atribuciones de responsabilidad y las
racionalizaciones partidistas concomitantes. De modo que vale la pena
prestar mayor atencion a los factores y estrategias que afectan la relevancia
de la economfa. Fy
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Apéndice 1. Determinantes de la importancia percibida de la economfa

Coef. (ES)
A Economia del afio anterior 0.086 (0.084)
A Finanzas personales del afio anterior -0.554* (0.239)
Més corrupcién que el afio anterior -0.375° (0.194)
Més crimen que el afio anterior 0.080 (0.190)
Asistencia religiosa -0.115* (0.055)
Ingreso -0.067 (0.089)
El encuestado es empleado gubernamental -0.839° (0.504)
Edad -0.006 (0.007)
Mujer -0.045 (0.190)
Educacion -0.172* (0.082)
Autoidentificacién con el PaN 0.207 (0.249)
Autoidentificacion con el pri -0.621* (0.313)
Autoidentificacién con el pro 0.022 (0.274)
El encuestado le presté muy poca atencién a la campafia -0.044 (0.463)
El encuestado le prest6 algo de atencién a la campana 0.757° (0.421)
El encuestado le presté mucha atencién a la campafa 0.306 (0.442)
Estado del centro -0.067 (0.235)
Estado del sur -0.601* (0.244)
(Corte 1) -1.689 (0.707)
(Corte 2) 0.594 (0.703)
N 452
LR 2 50.35%**
Seudo R? 0.057
Probabilidad del logaritmo -419.43

Fuente: Elaboracion propia con base en la encuesta postelectoral CIDE-CSES, 2006. Noza: Logit ordenado,
coeficientes no estandarizados, con el error estdndar entre paréntesis ° p < 0.10, * p < 0.05, ** p < 0.01,
#*¥ p <0.001.
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Apéndice 2. Percepciones econdmicas y decisiones de los votantes en la eleccién
presidencial

PAN/ PRD/ PRI/ Otro/
abstencion  abstencion  abstencién  abstencion

A Economia del afio anterior 0.314* -0.064 -0.065 0.154
(0.134) (0.131) (0.144) (0.220)

A Finanzas personales 0.196 -0.117 -0.108 0.195
(0.171) (0.162) (0.186) (0.288)

Ideologia izquierda-derecha 0.143* -0.075 -0.040 -0.072
(0.060) (0.051) (0.060) (0.087)

Aceptacién del riesgo -0.086 0.673***  -0.301 0.207
(0.186) (0.191) (0.200) (0.320)

Educacion 0.054 0.008 -0.117 0.115
(0.088) (0.082) (0.099) (0.143)

Muijer -0.234 -0.333 -0.354 0.147
(0.320) (0.311) (0.353) (0.539)

Catolico 1.175%* 0.288 0.457 -0.152
(0.404) (0.361) (0.428) (0.602)

Edad 0.016 0.008 0.008 0.024
(0.012) (0.012) (0.013) (0.019)

Encuestado estd desempleado  -0.892 -0.870 -1.327 -32.523
(0.886) (0.779) (1.204)  (11500000)
Encuestado indigena -1.826** -1.824** -1.526* -2.155*
(0.603) (0.595) (0.656) (1.078)
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Apéndice 2. Percepciones econémicas y decisiones de los votantes en la
eleccion presidencial (continuacion)

PAN/ PRD/ PRI/ Otro/
abstencion  abstencion  abstencion  abstencion
Encuestado mixto -1.307* -1.164* -0.898 -0.824
(0.530) (0.529) (0.577) (0.821)
Ingreso -0.016 -0.031 -0.165 -0.334
(0.135) (0.127) (0.160) (0.256)
Centro -1.111%* -0.008 -1.053* -0.666
(0.382) (0.356) (0.436) (0.719)
Sur -0.168 0.083 0.208 0.807
(0.432) (0.436) (0.459) (0.654)
(Constante) -1.230 1.566 2.504** -1.498
(1.094) (1.037) (1.165) (1.792)
N 505
LR %2 231.89
Seudo R? 0.161

Probabilidad del logaritmo -603.3

Fuente: Elaboracion propia con base en la encuesta postelectoral CIDE-CSES, 2006. Noza: Logit multino-
mial, coeficientes no estandarizados, con el error estdndar entre paréntesis ° p < 0.10, * p < 0.05, ** p<0.01,
##% p<0.001.
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Apéndice 3. El efecto contingente de las percepciones econémicas sobre

el apoyo a Calder6n

[1] [2] [3] [4]
A Economia del afio anterior 0.292* 0.190 0.106 0.026
(0.120) (0.145) (0.144) (0.164)
A Finanzas personales 0.324* 0.343* 0.318* 0.334*
(0.154) (0.155) (0.155) (0.156)
Gobierno responsable -0.386 -1.174 -0.460 -1.113
de la economia (0309)  (0.752)  (0315)  (0.736)
Responsable*economia 0.277 0.234
nacional (0.236) (0.233)
Economia personalmente -0.064 -0.077 -1.168* -1.130*
importante (0.219) (0.219) (0.571) (0.568)
Importante*economia 0.390* 0.372*
nacional (0.182) (0.182)
Aceptacion del riesgo -0.216 -0.226 -0.196 -0.204
(0.165) (0.165) (0.166) (0.166)
Ideologia izquierda-derecha 0.106° 0.105° 0.117* 0.115*
(0.056) (0.056) (0.056) (0.056)
Educacién 0.146° 0.151° 0.162° 0.164*
(0.083) (0.083) (0.084) (0.084)
Muijer -0.018 0.003 0.044 0.053
(0.288) (0.289) (0.291) (0.291)
Catolico 0.779* 0.803* 0.781* 0.794*
(0.389) (0.390) (0.391) (0.392)
Edad 0.002 0.000 0.003 0.002
(0.011) (0.011) (0.011) (0.011)
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Apéndice 3. El efecto contingente de las percepciones econdmicas sobre
el apoyo a Calderén (continuacién)

[1] [2] [3] [4]
Encuestado estd desempleado -0.029 -0.011 -0.091 -0.068

(0.858) (0.868) (0.875) (0.888)

Encuestado indigena -0.477 -0.535 -0.562 -0.605
(0.495) (0.498) (0.498) (0.501)
Encuestado mixto -0.539 -0.534 -0.578 -0.570
(0.360) (0.359) (0.364) (0.363)
Ingreso -0.041 -0.040 -0.060 -0.055
(0.140) (0.141) (0.141) (0.141)
Identificacién partidista 2.816%** 2.792%* 2.863*** 2.837*x*
con el pAN (0360)  (0362)  (0.363)  (0.365)
Centro -1.098** -1.116%* -1.100** -1.115%*

(0.366) (0.367) (0.369) (0.370)

Sur -0.618° -0.586 -0.578 -0.549
(0.371) (0.373) (0.374) (0.375)
(Constante) -3.366***  -3.097** -3.059** -2.827**

(0.978) (0.998) (0.988) (1.010)

N 412 412 412 412
LR %2 189.83***  191.27***  194.74%***  195.77***
Seudo R? 0.364 0.367 0.3736 0.376

Fuente: Elaboracién propia con base en la encuesta postelectoral CIDE-CSES, 2006. Noza: Logit binario,
coceficientes no estandarizados, con el error estindar entre paréntesis ° p < 0.10, * p < 0.05, ** p < 0.01,
*¥* b <0.001.
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